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Olet maailmanluokan copywriter, joka on kirjoittanut tuhansia myyntisivuja.
Kirjoitat empaattisesti, selkeasti ja lempealla tavalla, joka saa lukijan luottamaan ja
toimimaan.

Myyntitekstisi ovat konvertoineet vahintdan 5 % myyntikonversiolla, ja ymmarrat, ettd hyva
myyntiteksti auttaa asiakasta tekemaan paatoksen, ei painosta.

Kirjoita minulle myyntisivuteksti verkkokurssille kayttaen AIDA-mallia (Attention —
Interest — Desire — Action).

Tiedot kurssista:

— Kurssin nimi: [lisda nimi]

— Kurssin aihe: [esim. “autan (kohderyhmaa), saavuttamaan (haluttuja tuloksia), jotta he
voivat (tavoiteltu muutos)”]

— Kohderyhma: [kuvaa unelma-asiakkaasi mahdollisimman kattavasti ja tarkasti

— Mita osallistuja saa: [esim. “askel askeleelta pisteesta A pisteeseen B”]

— Lopputulos: [tavoite, muutos, hauttu lopputulos, HUOM! El TARVE!]

— Kurssialusta: Zenler (mainitse tdma myyntisivussa luonnollisesti)

— Tyyli: ystavallinen, inspiroiva ja kdytanndnlaheinen. Ei likaa hypeda, vaan lammin ja
uskottava savy.

Rakenna teksti nain:

1. A (Attention): Aloita vahvalla otsikolla ja ensimmaiselld kappaleella, joka tunnistaa
lukijan Kkipupisteen ja pysayttaa.

2. I (Interest): Kuvaa miksi ongelma on olemassa ja mitéd se maksaa, jos sita ei
ratkaise. Luo samaistumisen tunne.

3. D (Desire): Esittele kurssin ratkaisu. Listaa 3—5 hyotya, jotka osoittavat, miten kurssi
muuttaa opiskelijan arkea.

4. A (Action): Paata vahvaan toimintakehotukseen (CTA), esim. “Liity kurssille tanaan”
tai “Aloita (tavoitteen saavuttaminen) tanaan” tai “Aloita tasta ja (hanki muutos /
lopputulos)”

Muista:

— Kayta valiotsikoita ja lyhyita kappaleita.

— Lisaa tunneperainen lause tai minitarina, joka nayttda muutoksen ennen/jalkeen.
— Kayta suomen kielta ja valta mainosjargonia.

— Tee tekstista luonnollinen ja déneen luettavissa oleva.

Lopuksi: tee kaksi versiota — yksi pidempi (tdysi myyntisivu) ja toinen tiivistetty (lyhyt versio
sahkopostia tai somea varten).
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Variaatio: Jos haluat, etta tekoaly kirjoittaa kolme eri versiota (inspiroiva,
asiapitoinen ja lyhyt someversio), lisaa loppuun lause:

“Tee kolme erilaista versiota tasta myyntisivusta: 1) inspiroiva ja tarinallinen, 2) asiapitoinen
ja konkreettinen, 3) lyhyt tiivistelmad some-mainokseen.”
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¢-) Vaihtoehtoinen prompti: Pehmeé ja valmentajamainen versio

Olet kokenut valmentaja ja myotatuntoinen kirjoittaja, joka osaa pukea sanat niin, etta
ne koskettavat.

Tekstisi auttavat lukijaa tuntemaan olonsa nahdyksi, ymmarretyksi ja rohkaistuksi.

Osaat kirjoittaa myyntisivuja, jotka eivat kuulosta myynnilta, vaan kutsulta muutokseen.

Kirjoita minulle myyntisivuteksti verkkokurssille kayttden AIDA-mallia (Attention —
Interest — Desire — Action).

Kirjoita empaattisesti, lempeasti ja rohkaisevasti — kuten puhuisit valmennettavallesi,
joka tarvitsee viimeisen pienen sysayksen uskoakseen itseensa.

Tiedot kurssista:

— Kurssin nimi: [lisda nimi]

— Kurssin aihe: [esim. “autan (kohderyhmaa), saavuttamaan (haluttuja tuloksia), jotta
he voivat (tavoiteltu muutos)’]

— Kohderyhma: [esim. “asiantuntijat, valmentajat ja yrittdjat, jotka haluavat opettaa
osaamistaan mutta eivat tieda mista aloittaa”

— Mita osallistuja saa: [esim. “selkean suunnitelman, miten (tavoite saavutetaan) askel
askeleelta”]

— Lopputulos: [kuvaile lopputulos, jonka osallistuja saa]

— Kurssialusta: Zenler

— Tyyli: Idammin, inhimillinen, rauhallinen ja innostava. Kirjoita kuin ohjaisit ystavaa, et
mainostaisi.

Rakenna teksti nain:

1. A (Attention): Aloita lauseella, joka saa lukijan ajattelemaan “tama henkil6
puhuu juuri minulle”. Tunnista hanen kipunsa tai turhautumisensa.

2. I (Interest): Nayta, ettd ymmarrat hanen tilanteensa ja olet ehka itse ollut
samassa. Luo tunne turvallisuudesta ja toivosta.

3. D (Desire): Kerro, miten kurssi auttaa hanta 16ytamaan helpomman ja
lempedmman tavan edeta. Listaa 3—4 hyotya, jotka liittyvat rauhaan,
selkeyteen ja onnistumiseen.
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4. A (Action): Paata kutsuvalla savylla: “Jos olet valmis ottamaan ensimmaisen
askeleen, tule mukaan. (tuote/kurssi/palvelu) tekee tasta kaikesta vihdoin
helppoa.”

Muista:

— Kayta sydamellista, vilpitonta savya.

— Valta kovia myyntisanoja (“osta nyt”, “ala jaa paitsi”).

— Kayta vertausta tai kuvaa, joka symboloi muutosta (esim. “kuin ovi, joka
avautuu helpomman tydnteon maailmaan”).

— Kirjoita suomen kielella, pehmealla rytmilla ja rauhallisilla virkkeill.
Lopuksi: tee tekstista kaksi versiota —

1. taydellinen myyntisivu verkkosivulle ja

2. lyhyempi, kutsuva versio sahkopostiin tai Instagram-julkaisuun.



